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Hipótesis 

Existen ciertas convenciones y códigos cromáticos para los 

distintos productos alimenticios, generados a partir de las 

tradiciones y actitudes de consumo. 

Nuestra investigación se propone visualizar las  estrategias de 

adhesión o trasgresión de estos códigos por parte de las 

empresas en su intento por establecer un posicionamiento en 

la mente del consumidor.
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Marco teórico

1. Visión humana 

2. Morfología de los productos (Jannello, 1984) 

a. Forma (Vila Ortiz,1992) 

b. Color (NCS) 

c. Cesía (Caivano, 1991)

d. Textura (Jannello, 1961)

3. Semiótica (Caivano, 1993)

Usuario
Resaltado



Formulario de recolección de datos

1. Datos generales

2. Forma

3. Color

4. Cesía

5. Textura
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Color
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Cesía

XXIII Jornadas de Investigación SI+MORF
Castillo Cabezas - Becerra

Usuario
Resaltado


